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テレビ東京グループは、これまで取り組ん
できた様々な社会貢献活動をさらに一歩進
め、国連が掲げるSDGs（持続可能な開発目
標）への取り組みを21年度から本格的にス
タートします。その中核組織として、社内横
断のプロジェクトチームを発足させ、キャッ
チフレーズ「大切にします、ミライ～ずっと
地球と一緒に～」を決めました。

第1弾として国内初となるLEDスタジオ
照明設備のリモートプロダクションシステム
を神谷町第2スタジオに導入しました。さら
に照明のLED化を進め、今後3年間でCO₂
排出量を415トン削減します。

世界が持続的に発展するための目標とな
るSDGsは、今や世界中の企業や団体が取り
組むべき課題となり、関連したニュースや新
聞記事を見ない日はないほどです。日本の
多くの有力企業が経営方針の一つに掲げて
実行に移し始めています。テレビ東京グ
ループも3月8日、国連が報道機関に協力を
呼びかけている「SDGメディア・コンパク
ト」に署名し、即日承認されました。加盟を
きっかけにSDGsにつながる番組制作をさ
らに促進していきます。

テレビ東京グループは、21年度からの3カ
年の中期経営計画にも取り組むべき重要な

テーマとして盛り込みました。SDGsは企業
の本業とは別の非営利的な社会貢献活動で
はありません。放送・配信、イベント開催な
どの中核のビジネスだけでなく、それを支え
るあらゆる業務の中にもSDGsにつながる
題材があるはずです。SDGsには17の目標

（ゴール）と、さらに詳細な169もの具体的な
ターゲットが設定されています。少し視点
を変えることで、さらなる貢献につながるこ
とが十分に考えられるのです。

こうした観点からSDGsプロジェクトは本
社、グループ各社のあらゆる部署が参画する
形で運営していきます。また次世代育成のた
めのキャリア教育やチャ
リティ活動などを通じ
て地域・社会に貢献し
てきたこれまでのCSR
委員会の活動は、SDGs
プロジェクトに取り込
む形で継続します。放
送・配信のコンテンツを
通じた取り組みをはじ
め、スタジオなどの放送
設備やオフィスのCO₂
削減といった幅広い活
動を展開します。

テレビ東京では2019年末に社内横断の有
志による「ファンプロジェクト」を発足させ
さまざまな施策を展開してきましたが、今年
4月、このプロジェクトを組織化し「ファン
コミュニティ事務局」が誕生しました。テレ
東ファンをつくり増やしていくファンマーケ
ティングを一層加速させて参ります。

事務局では、ファンコミュニティサイト

（下期予定）、SNSを通じたコミュニケーショ
ンやファン向けイベントなどを通じてファン
のロイヤリティを高め、その輪を広げていく
ことでコンテンツの視聴、グッズ販売などに
貢献することを目指します。皆様にも“ファ
ン株主”となっていただけるよう、テレビ東
京のファンマーケティングにご注目くださ
い。

「大切にします、ミライ～ずっと地球と一緒に～」をキャッチフレーズに

テレビ東京グループのSDGsプロジェクトが始動しました

ファンコミュニティ事務局が発足！

テレビ東京グループ　 T X N ネットワーク

テレビ東京グループ

TXNネットワーク

沿　革
1964年 テレビ東京 日本科学技術振興財団テレビ局開局、放送開始
1968年 テレビ東京 （株）東京十二チャンネルプロダクション設立

1973年 テレビ東京 （株）東京十二チャンネルに社名変更
科学教育専門局から一般総合局へ

1981年 テレビ東京 （株）テレビ東京に社名変更
1985年 テレビ東京 港区虎ノ門に移転
1998年 BSテレビ東京 （株）ビー・エス・ジャパン設立（（株）BSテレビ東京）
1999年 テレビ東京 天王洲スタジオ完成

2001年 テレビ東京
コミュニケーションズ

テレビ東京ブロードバンド（株）設立
（（株）テレビ東京コミュニケーションズ）

2010年 テレビ東京
ホールディングス

（株）テレビ東京、（株）BSジャパン、テレビ東京ブロードバンド
（株）が経営統合して（株）テレビ東京ホールディングスを設立

2013年 テレビ東京
コミュニケーションズ （株）テレビ東京コミュニケーションズに社名変更

2016年 テレビ東京
ホールディングス 港区六本木に移転

2018年 BSテレビ東京 （株）BSテレビ東京に社名変更

※住民基本台帳（総務省作成、2020年1月1日現在）の世帯数をベースに、民放テレビ局エリア調査（日本アドバタイザーズ協会）2008年版のカバレッジ数値を使用し、各局のエリア世帯数を算出。
　なお、テレビ北海道のカバレッジは同社調べ。

（株）テレビ東京ホールディングスは、地上波放送、BS放送、コミュニケーション事業など、あらゆるメディアを
持つテレビ東京グループの持株会社であり、一つのコンテンツが持つ価値の最大化を目指します。

TXNネットワークは、テレビ東京をキー局として6局で構成された効率的なネットワークで、
全国視聴可能世帯の約70%をカバーしています。

テレビ大阪株式会社
785.8万世帯

─■（株）テレビ東京

─■（株）BSテレビ東京

─■（株）テレビ東京コミュニケーションズ

─■（株）テレビ東京コマーシャル

─■（株）テレビ東京アート

─■（株）テレビ東京システム

─■（株）テレビ東京制作

─■（株）テレビ東京ヒューマン

─■（株）テクノマックス

─■（株）テレビ東京ビジネスサービス

　■（株）テレビ東京ミュージック
　■（株）テレビ東京メディアネット
　■（株）テレビ東京ダイレクト
　■（株）エー・ティー・エックス
　■TV TOKYO AMERICA, INC.

■ 地上波放送事業
■ 放送周辺事業
■ BS放送事業
■ コミュニケーション事業

［持分法適用関連会社 ］
（株）日経映像
（株）インタラクティーヴィ
（株）日経CNBC
（株）プレミアム・プラットフォーム・ジャパン
（株）TVer

テレビ愛知株式会社
477.6万世帯

テレビせとうち株式会社
131.3万世帯

株式会社TVQ九州放送
337.4万世帯

（株）テレビ東京ホールディングス

株式会社テレビ北海道
279.7万世帯

株式会社テレビ東京
2111.3万世帯SNSやファンミーティ
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「SDGメディア・コンパクト」に署名する石川社長
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