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本日の出席者

取締役 経営戦略担当 深沢 健二

専務取締役 経理担当 箕輪 新一
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2007年度第1四半期業績ハイライト

447

863

2.4%

740

30,734

当初見込
(07/5/17公表)前年同期比

△1.5%811当期純利益

1,523

4.5%

1,396

31,337

1.2%営業利益

0.0%経常利益

0.0pt営業利益率

1.8%売上高

(百万円)
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2007年度第1四半期業績

連結 損益計算書

単体 損益計算書

単体 放送事業概況

単体 ライツ事業概況

連結 貸借対照表

連結 キャッシュフロー計算書

配当予想

連結 業績予想

単体 業績予想



新体制について新体制について
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新体制について

1. 規模は小さくとも最良にして最強のキー局

2. 個性･クオリティ･パワー路線の堅持

代表取締役2名体制

基本的な経営戦略に変更なし

代表取締役会長
テレビ東京グループ

放送業界

TXN系列

日経グループ

グループの

企業価値向上代表取締役社長
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2007年度4月クール視聴率実績

8.0

±0.0

10.6

+0.1

11.1

±0.0

TX
占拠率

42.3

-1.5

64.3

-1.9

65.3

-1.4

HUT

7.6

-0.2

12.2

-0.9

11.3

-0.9

EX

6.4

-0.3

8.5

-1.0

7.4

-0.4

8.0

-0.5

3.73.7

--0.10.1

全日全日

66--2424

10.7

+0.1

13.4

-1.2

11.5

-1.1

12.0

-0.6

7.87.8

--0.20.2

プライムプライム

1919--2323

11.9

+0.2

13.4

-1.0

11.7

-0.8

12.1

-0.3

8.28.2

--0.20.2

ゴールデンゴールデン

1919--2222

NHKCXTBSNTVTXTX
視聴率視聴率

時間区分時間区分

[上段]視聴率(%)
[下段]前年同期比増減(ポイント)

4月クール(4/2～7/1)視聴率

(ビデオリサーチ調べ)
占拠率は、全局合計視聴率を100とした

ときの当社の視聴率が占める割合
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ドラマの状況

10月クール金曜時代劇 お江戸吉原事件帖(仮)

(2回)
8回

21回
回数 平均視聴率放送期間タイトル名

07/7/20~07/7/27
07/4/20~07/6/15
06/10/20~07/3/23

12.0%刺客請負人

9.4%よろずや平四郎活人剣

8.4%逃亡者おりん

4.2(3)2007/7/13~7/27BOYSエステ

3.811 2007/4/13~6/29エリートヤンキー三郎

4.112 2007/1/12~3/30Xenos

4.411 2006/10/13~12/22クピドの悪戯 虹玉

5.412 2006/7/14~9/29怨み屋本舗

5.512 2006/4/14~7/7下北GLORY DAYS

5.712 2006/1/13~3/312ndハウス

5.812 2005/10/7~12/23嬢王

視聴率回数開始タイトル

ドラマ24タイトル別 視聴率推移

(毎週金曜日24:12~)

(ビデオリサーチ調べ)
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営業の状況

スポット6月単月

+0.3%
携帯3社
レジャー･嗜好品

地区超え地区超え

スポット
-1.9%

地区超え地区超え

家電量販店、電力、鉄道などの

企画取込
地区-2.6%

地区-2.9%

ローカルタイム
+1.8% 歴代最高歴代最高

クールとして

4月クール
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コラボレーションインフォマーシャル<Friend-Ship Project>

3社が、90秒のひとつの枠の中で
各社の商品・サービスを盛り込みながらストーリーを展開します。

テーマは『親子で遊ぼう＝家族の絆』です。

3社が、90秒のひとつの枠の中で
各社の商品・サービスを盛り込みながらストーリーを展開します。

テーマは『親子で遊ぼう＝家族の絆』です。

7/30(7/30(月月))~8/12(~8/12(日日))
6060本放送予定本放送予定

33企業コラボレーション企業コラボレーション

インフォマーシャルインフォマーシャル



1111

スポットCM連動のメディアミックス企画開発

優秀な人材確保

幅広いステークホルダーからの支持

BtoB企業など

従来マスメディア広告を利用していなかった

企業価値向上

めざす

優秀な人材確保を意識した優秀な人材確保を意識した
企業の認知度を高める広告企業の認知度を高める広告 新聞広告

メディアミックス
商品の開発

テレビスポットCM

リサーチ

日経グループ・テレビ東京の連携
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主要ライツタイトル

1. NARUTO

2. 遊戯王デュエルモンスターズ

3. ブリーチ

1. NARUTO

2. ポケットモンスター

3. セサミストリート

売上高ベスト3売上高ベスト3

粗利益ベスト3粗利益ベスト3
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映像事業について

インランド･エンパイア
7/21公開

ボルベール
6/30公開

劇場版NARUTOの

海外向けポスター
©岸本斉史 スコット／集英社・テレビ東京・ぴえろ

6/16公開

劇場版ポケットモンスター
©Nintendo･Creatures･GAME FREAK･
TV Tokyo･ShoPro･JR Kikaku

©Pokémon ©2007 ピカチュウプロジェクト

7/14公開
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番組との連携

うぇぶたまww いい旅・夢気分
(日経BP社)

カンブリア宮殿
(日本経済新聞出版社)

忠臣蔵 瑤泉院の陰謀 DVD-Box
(テレビ東京／メディアネット ピクチャーズ)

やりすぎコージーDVD
(テレビ東京/RandC)

エリートヤンキー三郎
DVD-Box (VAP)

ゴッドタン DVD
(テレビ東京・ポニーキャニオン)

「ターバン野口ファミリー」
のつくりかた(宝島社)

しかけ絵本 あっちとこっち(ポプラ社)
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質疑応答

マイクをお使いください
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経営戦略局 広報･IR部
www.tv-tokyo.co.jp/kaisha

ir@tv-tokyo.co.jp
03-3459-9411


